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COSA E’ ISMEA 

L'Ismea - Istituto di servizi per il mercato agricolo 
alimentare, è un ente pubblico economico vigilato dal 
MiPAAF. 
Fa parte del SISTAN (sistema statistico nazionale)* e del 
SIAN (sistema informativo agricolo nazionale) 

Mission: supportare la competitività del settore agricolo-
alimentare italiano attraverso la fornitura di 
servizi interconnessi di natura informativa e di 
mercato, fondiaria, finanziaria e assicurativa e attraverso la 
costituzione di forme di garanzia creditizia e finanziaria per le 
imprese agricole e le loro forme associative. 

* Ismea è titolare di progetti statistici nel Piano Statistico Nazionale, 
riconosciuti come statistiche ufficiali di pubblica utilità 
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I SERVIZI DI MERCATO DI ISMEA 

I servizi di mercato sono finalizzati a:  
 

, riducendo le asimmetrie 
informative, e tutelare gli interessi dei consumatori ;  

 accrescere il , monitorando la 
funzionalità e l’efficienza dei mercati in un’ottica di filiera, 
attraverso: 
 analisi - della congiuntura/struttura/strategia - autorevoli e indipendenti in 

relazione ai diversi comparti/prodotti;  

, attraverso: 
 la valutazione del profilo di rischio economico-finanziario delle imprese. 

Nell’ambito dei Servizi di Mercato, un team di analisti 
opera in stretto contatto con il mondo produttivo, 
istituzionale, accademico, attivando un processo 
sistematico di raccolta, analisi e diffusione di 
informazioni.  



www.ismea.it 

GLI STRUMENTI PER IL 
MONITORAGGIO 

Il set di strumenti quali-quantitativi:  
 

 una dei prezzi  (certificata UNI EN ISO 9001:2000) 
dei prodotti agricoli e dei relativi mezzi di produzione, dei prodotti 
agro-alimentari all’ingrosso e al dettaglio;  

 un di imprese per il monitoraggio del settore 
agricolo, ittico, industriale e della distribuzione moderna; 

 un domestici (attraverso un campione 
rappresentativo di consumatori);  

 un , di BP e di M-LP, attraverso modelli 
quantitativi costruiti per il settore agroalimentare, con l’obiettivo di 
definire scenari e valutare gli impatti delle politiche economiche. 

consolidato know-how nell’analisi dei flussi economici 
lungo le filiere agroalimentari,  
solida esperienza nella interpretazione dei fenomeni 
congiunturali e strutturali dei mercati agroalimentari, 
conoscenza approfondita dei flussi, dei rapporti tra 
attori della filiera e della catena del valore. 
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GLI STRUMENTI A PRESIDIO DI TUTTA 
LA FILIERA 

Trasformazione 

Ho.re.ca Consumi 
extradomestici 

Dettaglio 
tradizionale 

GDA 

Consumi domestici 

Export 
Fase agricola Com

m
ercio all’ingrosso 

Servizi logistici 

Flusso del prodotto 

Fornitori Servizi bancari 
e finanziari 

Import 

Rilevazi
one 

prezzi 
mezzi 

correnti 

Panel 
aziende 
agricole 

Rilevazione 
prezzi origine 

BD Prodotti qualità 
Rilevazio
ne prezzi 
ingrosso 

Studi 
sulla 

logistica 

Panel GDA 

BD commercio estero 

BD commercio estero 

Panel 
consumi 

domestici 

Rilevazione 
prezzi 

dettaglio 

Panel prima e 
seconda 

trasformazione 

Bilanci di approvvigionamento dei prodotti 

Dati di bilancio delle aziende 

Schede 
«costo» 

Relatore
Note di presentazione
Il set di strumenti quali-quantitativi: 

una rete di rilevazione dei prezzi  (certificata UNI EN ISO 9001:2000) dei prodotti agricoli e dei relativi mezzi di produzione, dei prodotti agro-alimentari all’ingrosso e al dettaglio; 
un sistema di panel di imprese per il monitoraggio del settore agricolo, ittico, industriale e della distribuzione moderna;
un osservatorio dei consumi domestici (attraverso un campione rappresentativo di consumatori); 

Inoltre:
consolidato know-how nell’analisi dei flussi economici lungo le filiere agroalimentari, 
solida esperienza nella interpretazione dei fenomeni congiunturali e strutturali dei mercati agroalimentari,
conoscenza approfondita dei flussi, dei rapporti tra attori della filiera e della catena del valore.
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I «NUMERI» 

  250 rilevatori su 400 punti di rilevazione per la rilevazione alla fase all’origine 

  6.000 Prezzi all’origine acquisiti settimanalmente per 600 referenze 

  50 mercati all’ingrosso 

  17 insegne della GDO per 800 punti vendita monitorati per la fase al consumo 

  500.000 Prezzi al dettaglio acquisiti settimanalmente per oltre 5.000 referenze 

  12 Consorzi agrari per la rilevazione dei prezzi dei mezzi di produzione 

  300 referenze di mezzi di produzione monitorati mensilmente 

  Indagini trimestrali su 900 imprese agricole, 1.300 imprese agro-alimentari, 200 
imprese della GDO 

  Rilevazione mensile dei consumi domestici su un Panel di 8.000 famiglie 

  Indagine annuale sui prodotti di qualità (Dop, Igp, Stg) e sui vini Doc, Docg e Igt 

  Osservatorio del biologico 

  Osservatorio sul mercato fondiario 

 

 

Relatore
Note di presentazione
300.000 rilevazioni effettuate annualmente attraverso la Rete di rilevazione dei prezzi
Oltre 300 mercati monitorati attraverso la Rete di rilevazione ISMEA per 600 varietà di prodotti e 30 voci di costo (mezzi di produzione)

Oltre 500 News settimanali di mercato pubblicate annualmente
40 Report congiunturali trimestrali pubblicati annualmente
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 – sistema integrato 
di BD dell’agro alimentare 
nazionale e internazionale 

 (l’accesso alle BD 
settoriali dell’agro-alimentare 
internazionale, nazionale e regionale) 

sulla 
congiuntura e sulle 
previsioni attese 

  di mercato settoriali, settimanali 
 , report di analisi settoriali, trim. 
 (agricoltura, 

industria, Gdo) 
 (bio, acquisti domestici) 

strutturale, 
strategica e scenari di LP 

  dell’agroalimentare italiano 
(previsione e analisi di scenario) 
  competitività 

dell’agroalimentare italiano 
 (REF) 
 Osservatori sui 
 Studi ad hoc 

GLI OUTPUT 

http://www.ismeaservizi.it/
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LE PARTNERSHIP 

Istituzioni 
nazionali 
Mipaaf, AGCM, 
mr. prezzi, Nas, …  Associazioni 

agr., OP, … 

Aia, Avitalia, Italia 
ortofrutta, …  

Associazioni 
Ind. alimentare 
Federalimentare (Assocarni,  
Anas, Assolatte, …)  

Imprese 
alimentari 
Müller, Findus, … 

Istituzioni 
UE 
DG agri, Eurostat, 
gruppi  previsioni, … 

Credito 
Assicurazioni 
ABI (Unicredit, Bnl, 
BPop, Mps,  …), 
Ania, Asnacodi 

Organismi  
internazionali 
Amis, Franceagrimer 
… 

http://www.ania.it/ania/
http://www.abi.it/jhtml/home/home.jhtml
http://it.wikipedia.org/wiki/File:Italy-Emblem.svg
http://www.franceagrimer.fr/
http://www.amis-outlook.org/home/en/
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IL MONITORAGGIO DELLA FILIERA 
ORTOFRUTTICOLA 

Nell’ambito della Rete di rilevazione Ismea il settore ortofrutta viene monitorato 
lungo tutta la filiera, dall’origine al dettaglio 

I mercati all’ingrosso 
 
RILEVAZIONE 
 BOLOGNA 
 CAGLIARI 
 GENOVA 
 TREVISO 
 UDINE 
 BRESCIA 
 FONDI 
 PESCARA 
 TRIESTE 
 VERONA 
 TORINO 
PRODOTTI 
 Frutta e agrumi: 22 
 Ortaggi: 38 
 

La Rete GDO e tradizionale 
 
INSEGNE GDO 
 16 
PRODOTTI 
 Agrumi : 6 
 Frutta: 15 
 Ortaggi: 43 
 Frutta e agrumi trasformati: 

10 
 Ortaggi trasformati: 34 
PROVINCE 
 83 
Punti vendita 
 217 
 

La Rete all’origine 
 
RILEVATORI  
 Agrumi : 9 
 Frutta: 24 
 Ortaggi: 24 
PRODOTTI 
 Agrumi : 5 
 Frutta: 15 
 Ortaggi: 30 
PIAZZE 
 Agrumi : 8 
 Frutta: 25 
 Ortaggi: 38 
 

Relatore
Note di presentazione
Ancora prima che venisse avviato il tavolo di discussione sull’articolo 62, l’Autorità Garante della Concorrenza e del Mercato (AGCM) ha intrapreso un’indagine conoscitiva di natura generale sugli aspetti contrattuali relativi all’approvvigionamento della distribuzione alimentare moderna (IC/43). 
Tale indagine è stata deliberata in data 27 ottobre 2010 ai sensi dell’art. 12 della legge n. 287/90 e il relativo provvedimento di avvio (cfr. www.agcm.it)
Per la conduzione dell’indagine e al fine di approfondire le dinamiche che caratterizzano il settore agroalimentare e le relazioni interne alla filiera, l’AGCM ha deciso di avvalersi della collaborazione dell’ISMEA, che ha condotto una rilevazione campionaria presso le imprese agroalimentari centrata sui  rapporti di scambio tra queste e la Grande Distribuzione Organizzata (GDO). 

Come da accordi con l’Antitrust, i risultati saranno disponibili a settembre.
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LA RILEVAZIONE DEI PREZZI E DEI 
COSTI AGRICOLI 

CERTIFICAZIONE DEL SISTEMA DI 
GESTIONE PER LA QUALITÀ 
norme di standardizzazione 
internazionale ISO 9001:2000 
(certificato IQNET IT-41179, 
International Certification Network) 

Standardizzazione  
Procedure e Moduli per 
l’attività di rilevazione 

Output: 
pubblicazione on-line 
elaborazioni 
analisi 

Monitoraggio dei rilevatori e del processo interno 

Schede standard  
e vademecum  

per la rilevazione 

Rilevazione: 
prezzi 
 informazioni 

Controllo  
interno sui  
dati ricevuti 

Archiviazione 
dati  

DB Ismea  

(livello domanda 
tipologia acquirenti 
livello offerta/giacenze 
Impatto merc. estero 
attese di produzione 

(min, max, prev.) 
condizioni di vendita 
caratt. merceologiche 
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LA RILEVAZIONE DEI PREZZI E DEI 
COSTI AGRICOLI 
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Tre panel rappresentativi per comprendere – in ogni trimestre - come 
si muove ciascun settore lungo la filiera: 
 il panel delle > costituito da circa 900 aziende (in 

fase di sperimentazione); 
 il panel dell' > costituito da circa 1.200 aziende;  
 il panel della > costituito da 200 

aziende. 

IL MONITORAGGIO DEL CLIMA DI 
FIDUCIA 

L'Ismea rileva in modo continuativo – attraverso 
presso  – l’evoluzione del «clima» degli operatori 

agricoli, dell’industria alimentare e della grande distribuzione. 
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IL MONITORAGGIO DEL CLIMA DI 
FIDUCIA 
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IL MONITORAGGIO DEL CLIMA DI 
FIDUCIA 

(-23) 

(-23) 

(-10) 

(-10) 

(-25) 

(-5) 

(-16) 

(-21) 

(-22) 

(-6) 

(-25) 

(-5) 

(-15) 
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GLI ACQUISTI DOMESTICI 

CAMPIONE: 8000 famiglie 
rappresentativo 

dell’universo delle famiglie 
italiane, cosiddette “di 

fatto” (universo: 
23.824.260 famiglie) 

La RILEVAZIONE 
avviene attraverso: 
 le famiglie 

(pc+lettore ottico) 
 i rilevatori 

regione, 
età del capofamiglia, 
resp. acquisti: 
 età 
 status lavorativo 
 livello d’istruzione  

presenza bambini, 
classe socioeconomica OCCASIONE D’ACQUISTO 

Scontrino: data della spesa, importo totale e 
luogo di acquisto (format), .. 
Resp. acquisti: modalità di pagamento, utilizzo 
di carta fedeltà, … 

PRODOTTO ACQUISTATO 
Cod. barre confez.: produttore, marca,  
Cod. interno: mercato, segmento, … 
Scontrino: prezzo, quantità; 
Resp. acquisti: acq. in promozione, … 

OUTPUT 
BD: tutti i settori alimentare, v. 

d’acquisto, v. sociodemografiche, 
cadenza mensile   

elaborazioni 
analisi 
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GLI ACQUISTI DOMESTICI 
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LA FILIERA 

* prezzo per 1 kg di Grana Padano; ** prodotto non stagionato; ***prodotto stagionato 15 mesi 
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ISMEA raccoglie quotidianamente un numero enorme di dati che gestisce per 
soddisfare i tuoi bisogni di informazione, attraverso alcune importanti attività: 

In questa attività di raccolta/organizzazione dati, 
ISMEA gode di un vantaggio competitivo 

DWH: UN PATRIMONIO INFORMATIVO 
DI DATI ORGANIZZATI 

di filtro e di pulizia, per 
eliminare le ridondanze e i dati 
inattendibili; 
di organizzazione, conoscendo 

le chiavi di lettura e di 
classificazione dei dati; 
di selezione, per individuare i 

dati di interesse per gli obiettivi 
dei diversi utenti; 
di interpretazione, a seconda 

del contesto in cui i dati sono 
inseriti. 

Grazie a questa attività i dati sono: 

facilmente fruibili; 
concentrati (in un unico 

deposito); 
memorizzati in maniera 

persistente; 
organizzati in forma standard; 
codificati in maniera univoca. 
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Fascicolo aziendale Agea (info 
anagrafiche, patrimoniali, di 
attività); 
DB Assicurazioni (assicurazioni 

agevolate); 
Osservatorio mobilità Fondiaria 

(prezzi dei terreni agricoli - 
telematici); 
DB Aida BVD (bilanci aziende 

agricole, alimentari, gdo); 
Archivio indagini RRN 
 … 

ALCUNI ESEMPI DI DB NEL DWH 

 

ISMEA (prezzi, indici prezzi/costi, 
scambi con l’estero, consumi, 
ecc.); 
DB settoriali  
Ocse, Eurostat, Commissione UE 

(prezzi, offerta/domanda/scambi, 
ecc.); 
Borse merci; 
Istat (produzioni/superfici/rese 

provinciali, strutture produttive, 
ecc.); 
… 
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L’OFFERTA DI SERVIZI WEB 

L’ISMEA ha realizzato di un nuovo portale di servizi, 
destinando un’area riservata del web alla 

 

 la facilità di accesso/navigazione è un FCS per veicolare dati/informazioni; 
 la multimedialità e la co-creazione di servizi (logica web 2.0); 
 i servizi devono essere personalizzabili per rispondere a diverse esigenze; 
 i livelli di accesso devono coniugare la necessità di diffondere l’informazione 

con la possibilità di remunerare il servizio. 

Attraverso il progetto «Ismea servizi», l’ISMEA si propone di  
ed  i diversi utenti tra i numeri e le 
informazioni dell’agroalimentare nazionale ed internazionale  
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I servizi ad alto valore aggiunto di www.servizi.ismea.it sono distinguibili 
per: 
 
 il : Istituzionale (Mipaaf, Regioni, ecc.) e Mercato (Istituti di 

credito, Gdo, Industrie, associazioni/organizzazioni, singole imprese 
imprese, consumatori, ecc.), coerentemente con le analisi di customer 
e di consensus realizzate; 
 
 la , individuate 2 famiglie di prodotti: 
 BD, con servizi  personalizzabili in funzione dell’utenza/cliente;  
 analisi di mercato; 

 
 le caratteristiche di : 
 vetrina, senza registrazione; 
 area free, previa registrazione dell’utente; 
 area fee, previa convenzione (ad accesso riservato). 

CARATTERISTICHE 
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FINALITA’ 

L’offerta di servizi intende supportare: 

 le scelte strategiche delle Istituzioni e d’impresa, attraverso una 
migliore comprensione dei trend e delle criticità; 

 l’operatività corrente delle strutture periferiche/commerciali 
(mercato). 

 (termometro dei mercati nazionale/internazionale, a termine; 
schede di sintesi del settore/normativa, ecc.); 

 (indicatori di redditività/clima, report news/tendenze 
attese, performance di filiera, ecc.); 

 (video pillole/formazione a distanza, calcolatori, 
community, ecc.). 

La navigazione avverrà in modo modulare, attraverso dati/info: 
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I SERVIZI MULTILEVEL: 
AREA STRATEGICA/OPERATIVI  

 
il 
dedicato all’area strategica: 
servizio di filtro e selezione di 
dati/info (variabili più rilevanti) 
costantemente aggiornato 

gli i  (newsroom, 
pillole video, ecc.) dedicati 
all’area strategica/operatori (e 
customer) con l’analisi delle 
tendenze in atto/attese (in-
formazione) 

gli  di benchmark 
(calcolatori Plv, bilanci colturali, 
payout di alcuni prodotti 
trasformati, georeferenz.), 
dedicati agli operatori  

la , dedicata agli 
operatori (agroalimentare, 
credito, ecc.), attraverso cui 
scambiare opinioni, 
condividere, ecc.  

le  agricole (prezzi, rese, 
valore terreni e macchine, 
ecc.) di interesse per gli 
operatori (oltre ad una sezione 
con i dati Abi) 
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www.ismeaservizi.it 

http://www.ismeaservizi.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/1


GRAZIE PER LA 
VOSTRA ATTENZIONE 

Asa MERCATI  
www.ismea.it 
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